
. 
 

 

 
 

 

Journal of The Women and Families Cultural-Educational  

Journal homepage: www.cwfs.ihu.ac.ir 

 

 

1 P.P: 11-37 

 

 

Vol. 21 

Series: 75 

Summer 2026 

 

ISSN: 2645-4955 

E-ISSN: 2645-5269 

Receiv ed: 
26 November  2024 

Rev ised: 
10 December 2024 

Accepted: 
22 June 2025 

Published:  

26 June 2026 

Article Type 

Research Paper 

Article History 

ISSN – E-ISSN 

Volume info 

Semiotic analysis of the image of women in 70 board game 

packages, with an emphasis on women's clothing 
 

Ahmad Abedini
1 

 

1. Assistant Professor, Department of Industrial Design, Faculty of Art, Al-zahra University, Tehran, Iran. 

Email: a.abedini@alzahra.ac.ir 
 

 
 

Abstract 
 

This article aims to study the signs and meanings of the visual quality of 

the imagery in the Game Board packaging, focusing on the image of 

women. Using the image of a woman on the packaging of board games, 

considering its diversity and plurality, can become a challenge to the 

common beliefs of our society about women and their clothing. 

Considering that the main audience of these types of games are not only 

children and teenagers, but young people are also fans of such board games 

today, therefore, the analysis of these images can show a declining trend in 

games. The main research question is, what is the hidden meaning from the 

semiotic point of view in the images of women used on the packaging of 

board games available in the Iranian market? In this research, 70 board 

games containing images of women were examined. The results show that 

the meanings hidden in the images, in terms of semiotics, evoke western 

culture with maximum quantity and quality. As a result, the representation 

of women's images on the packaging of board games shows a worrying 

trend in the streamlining of normalization through the use of symbols 

(index) in signification. 
 

Keywords: Packaging, Game board, Semiotics, Covering and hijab, 

Women. 
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 دهیچک

 یزیازى رومب یبنددر بسته یرسازیتصو یبصر تیفیک یو معان هاحاضر با هدف مطالعه نشانه ۀمقال

(Game Board )بندیبسته یزن بر رو ریاستفاده از تصو. ، انجام شده است انزن ریبا تمرکز بر تصو 

ما در  ی هجامع جیرا یباورها یبرا یبه چالش تواندیبا توجه به تنوع و کثرت آن م یزیروم یهابازی

وانان فقط کودکان و نوج هابازینوع  نیا یمخاطب اصل نکهیبا توجه به ا. شود لیمورد زن و پوشش آن تبد

 تواندیم ریتصاو نیا لیهستند، لذا تحل یزیروم یهابازی نگونهیامروزه طرفدار ا زیبلکه جوانان ن ستندین

 یاست که معنا نیا قیتحق یسوال اصل. ما قرار دهد دگانید یجلو هابازیرو به انحطاط را در  یروند

بازار  موجود در یزیروم یهابازی بندیبسته یرفته بر روزن بکار ریدر تصاو یشناسنشانه دگاهیپنهان از د

قرار  یزن مورد بررس ریتصاو یحاو یزیروم یهابازیعدد از  70پژوهش تعداد  نیدر ا ست؟یچ رانیا

با  یفرهنگ غربکننده یتداع ،شناسینشانهبه لحاظ  رینهفته در تصاو یکه معان دهدینشان م جینتا. گرفت

نشان  یزیروم یهابازی یند یزنان  بررو ریتصاو ییبازنما جهیدر نت. باشدمی تیفیو ک تیحداکثر کم

 یسازدر نشانه( index) لیاستفاده از شما قیاز طر یسازیعاد یساز انیدر جر یاکنندهروند نگران ةدهند

  .است
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 و بیان مسئلهمقدمه 

های گذراندن اوقات و عامل بساایار مهمی در پرورش ابعاد ملتلش شاال اای   با ی یکی ا  روش

ها اس  ك  مشتاقان  یادی ا  اقشار ملتلش های رومیزی یکی ا  ان اع ملتلش با یك دكان اس . با ی

سالان دارد.    ای زیم یس  ك  رو ا یا  با  ین ع م،یبردگ ای یزیروم یبا "ك دک و ج ان و حتی بزرگ

 ایتلت   کی یرو ایجا شده ك  جاب  كندیاستفاده م یش د و معم لاً ا  قطعاتمی سطح صاف انجام کی

, ی)ب ل ".رندیگیمشااا د، قرار ی( گفت  مBoard) شاااده ك  ب  بن برد یگذارصااافح  ا  قعل ع م 

برند تا برای مشاتریان،  ت ضایحاتی بهره می بندی خ د ا  ت ااویر و  های رومیزی، برای بسات  با ی (1401

رهنگ با ت ااویر و كراكترهایی ك  اساتفاده میکنند، ف   هابندیبسات  جذابی  ب اری ایجاد كنند. درواقع  

 . (2011( )بقا اده و همکاران, 1392خشایار,  و)غ مرضا كنندسا ندگان را نیز منتقل می

های خارجی )قاچاق و غیر قاچاق( ب  دلایل با یواردات بی روی  اسعاب ی اخیر هاسالدر 

ها در جامع  سرع  داده اس . حتی بسیاری ا  متعدد، بر روند تهاجم فرهنگی و تعدیل ار ش

  اند نیز بر همین قاعده رفتار كرده و با استفاده اهای وارداتی ك  در داخل با ت لید و كپی شدهبا ی

می سا ی ت اویر، ب  ن عی در فرهنگ سا ی برای مشتریان های اصل و عدم ترجم  و ب بندیبست 

بنها  شناسیان نشهای رومیزی و بررسی بندی با یاند. ب  همین دلیل ت ج  ب  بست نقز بفرینی نم ده

و اثر گذاری بن بر ملاطعین ك  عمدتا ا  ك دكان و ج انان هستند، ضروری ب  نظر 

 .(2014خیری, و)میاررستمی رسدمی

  پژوهش ی نظریمبان

ست   یفناور یمعان"بنا بر تعریفی ك  در كتاب  س        اثر "بندیب س  متل  ان ب  بمده، یبندت م س

ست   ستفاده   ،یسا  رهیذخ ع،یت   یمحافظ  ا  مح  لات برا  یعلم، هنر و فناور بندیب فروش و ا

ت ان می را بندیبست اشاره دارد.  هابست  دیو ت ل یابیار  ،یطراح ندیب  فرب نیهمچن بندیبست اس . 

تداركات،   ،یحمل و نقل، انعاردار یكالا برا یبماده سااا   یهماهنگ برا سااتم یساا  کیب  عن ان 

ط عحمل و نقل، ا ،یمحافظ ، نگهدار ،یحاو بندیبسات  كرد.  شیت صا  ییفروش و اساتفاده نها 

   . (Soroka, 1999)و فروش اس  یرسان
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باشد. دومین  مح  ل س  وظیف  اصلی دارد ك  اولین وظیف  حفاظ  ا  محت یات می    بندیبست  

 .(Kotler et al., 2018) باشدوظیف  انتقال اط عات لا م و س مین وظیف  جلب ت ج  مشتریان می

 یاط عات یابعاد ب ر ریتأث یبررس"  خ د با عن ان مطالعدر  (2011)و همکاران بقا اده 

در م اجه  با كننده م رف دیك  چهار عن ر بر ق د خر دهدینشان م "دیخر میبر ت م بندیبست 

عناصر  .ی قابل تقسیم اس عناصر ب رى وعناصر اط عات دو گروه ك  در گذار اس اثر بندیبست 

 ب ری بر بعد احساسی ت میم گیری اثر دارد و شامل م اردی مانند ت اویر، رنگ، اندا ه و شکل

قضا و تاریخ انش د و عناصر اط عاتی شامل اط عات مرب ط ب  مح  ل ا  قعیل تاریخ ت لید، می

 ش د.قیم  و مانند اینها می

ا های یک گروه یك  تجلی عقائد، احساسات و نگرش "ت  یر ذهنی"اصط ح  میان،در این 

نماید. یک مکان، یک شلص، یک مح  ل، می یک شلص ا  یک واقعی  بیرونی اس ، رخ

شد ا غلط اس ، باگر احساساتی صحیح یت اند این واقعی  ك  تداعییک برند و هر چیزی می

(Barich & Kotler, 1991). های ما را ب  مح  لات و م رف بنها مدیری  ت اویر ذهنی، گرایز

میکند و ار ش مح  ل و رضایتمندی ما در  مان م رف و با بفرینی خاطرات و تجربیات بعد ا  م رف 

ت  یر ذهنی ا   یر مجم ع  . (Price et al., 1987) در گرو تعلق خاطر ما با ت اویر ذهنی اس 

معاح  مرب ط ب  ح  ه برندسا ی قرار دارد و افزایز بگاهی و ایجاد درک مثع  نسع  ب  یک 

تحقیقات . (Henderson, 2007) گرددمح  ل در نهای  باعث گرایز مشتریان ب  خرید كالا می

ر اینگ ن  بیان میکند ك  اط عات بیان شده در قالب ت اویر اث هابندیبست در م رد ت اویر بر روی 

 .(Underwood, 2003)تری را در پی خ اهد داش  بلز تر ب ده و یادگیری سریع

 بندیبستهتصویر و 

با طراحى جذاب  ی رومیزی،هابا ی هایبندیبسااات در  یرساااا یت ااا  هاییژگیو نیترمهم

  رویبر  یرساا  یت ا   باشاد.  می درون بسات   محت ای بشاکارساا ى   رهو بالاخ ریپذدل یزیبم رنگ

ك  شاامل شال ای  تعلییاتی، نق ش انتزاعی، عک  و ت ا یرساا ی تعلییاتی       ، هابا ی بندیبسات  

 .(1392خشایار,  و)غ مرضا دارد ب  بنها  مشتریان ترسریع جذباثر بسزایی در باشد، می
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سا ى تعلییاتى     س  ك  برای تعلیغ مح  ل       -Advertising Illustration -ت  یر ت  یری ا

ت  یرسا ی تعلییاتی وابست  ب  ملاطب یا همان مشتریان اس  چرا ك  هدف ا  بن ش د. می ساخت 

جلب ت ج  اس . لذا ت ج  تمام بن ب  انتقال پیام و جلب رضای  مشتریان در ت میم ب  خرید كالا  

 ش د.متمركز می

سا ی   جایگاه مستقل ك دكان در م رف و تاثیر عمیق بنها بر فربیند ت میمبا ت ج  ب 1990در ده  

 رد گیری ت ج  نم دند. تحقیقاتی در این م، با اریابان ب  ك دكان بعن ان مركز ت میمهابرای خان اده

 هایی بینم ثر ب ده اند. همچنین تفاوت هادرصد ا  خریدهای خان اده 43دهد ك  فر ندان در نشان می

گیری برای خرید وج د دارد بدین ص رت ك  دوبرابر شدن قدرت ك دكان و بزرگسالان در ت میم

سال  11تا  3خرید والدین منجر ب  س  برابر شدن تمایل ك دكان ب  خرید خ اهد شد. همچنین ك دكان 

های رغیب و راههایی مثل تنمایند در حالی ك  ك دكان بالغ ا  روشمی ی خ د را ب  سادگی بیانهاخ است 

 .(Caruana & Vassallo, 2003)كنند ده میاحساسی استفا

 شناسینشانه

شناسی دنعال دستیابی ب  نح ه رویکرد نشان   .های تحلیل متن، نشان  شناسی  اس یکی ا  روش

س     سط  با نمایی و  بان ا سیر ا  مفاهیم          . عملکردهای ت لید ب  وا سی ت  یر ن عی تف شنا شان   ن

 .یابداجتماعی اس  ك  ت سط ابزار ارتعاط ت  یری انتقال می

هاس   نشان  قیو انتقال معنا ا  طر جادینح ه ا یعنی «یشناختمنابع نشان  نییتع»شامل  یشناسنشان 

داده  زیرنمای، حركات، صداها و ت او   ایها ب  ص رت كلمات، اش  نشان   ،یشناخت و در مفه م نشان  

س  ش ند یم ساند یم ریرا در قالب ت    هادهیاط عات و ا ،یارتعاط ب ر  گر،ید ی. ا    یو دارا ر

شان     ان یكاركردگرا ،یکردیرو س  و مانند هر منعع ن را  یتلفمل یهمزمان فراكاركردها ،یشناخت ا

 .(Stoian, 2015: 23) كنندیو معنا را منتقل م دهندیانجام م

شان   ای semiotics كلم  س   ن شان  " یب  معنا Semeion ین نایا  كلم   یشنا س  ك چک  "ن ا

  معناساا  ك  معنا ا نیعام ب  ا یا  صاا رت و معناساا  و در معنا یعیواحد معناساا  ك  ترك نیتر

شان   قیطر قابل  ت اندیو معنا م ش ند یساخت  م  ندیبیملتلش ب  وج د م یها یك  در م قع ییهان

 .محس س باشد ایمشاهده 
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قابل  لیپتانسا  ،نیجامع  مع کیبنها در  یاساتفاده قعل  لیبدل یمنابع نشاان  شاناخت   ب،یترت نیا ب 

یم جادیا دینشاان  جد  کیشا د،  می ییبا نما یمنعع نشاان  شاناخت   کیك   یدارند. هنگام یت جه

ستفاده ا  بن، تی  شان  (  »1977بارت ) میحال، ا  نظر مفاه نی. با ادینمامی رییكندك  هر دفع  با ا ها ن

ب  عن ان منابع   یب ار  ریت ااو  کرد،یرو نیو در ا شا د یم شیدر منشاا نشاان  تعر  « اندا  كجا بمده

  .ش ندمی در نظر گرفت  ییمعنا

گزارش  نیهساتند ك  اول  ی(  دو  بان شاناسا  1919 -1940( و گ نتر كرس)1947لی ون) تئ ون

  "ا عن ان ب یرا در كتاب یو عکاسا  ریو ت ا   یاتیدر ح  ه تعل یب ار  یجامع ا  دسات ر  بان طراح 

 یكتاب مثالها نی( ارائ  كردند. در ا2006؛ 1996) "یب اار یخ انز ت اا یر: دساات ر  بان طراح 

س  عای  یهنرها ،یدرس  یكتابها ریت او ا   یفراوان  یلاتمح     نیو همچن یرو نام  نگار یو عکا

 . ندش ریو معنا تفس ریوشده تا ارتعاط ت ا یك دكان سع یهایتا نقاش یچ ن مجسم  و اسعاب با 

( الهام 1985)یدیلهاکلیرا ك  ا  دسااات رالعمل ما یندیدر كتاب خ د فرب ساااندهیدو ن  نیا 

ن ب  عن ان  با"در كتاب خ د با نام  یكردند. و شااانهادیپ ریت ااااو ریتفسااا یگرفت  شاااده ب د، برا

  ن ی م کیكند ك   بان تنها در می انیب " بان و معنا یاجتماع ری: تفسااایاجتماع شاااناساااینشاااان 

  .ش دیم ریتفس یفرهنگ-یاجتماع

 پیشینۀ پژوهش

ست  ت اویر روی   ص رت گرفت ،  طعق تحقیقات می یزها ت ج  خریدار را ب  برندها افزاربندیب

بندیها مانند همعسااتگی  یادی میان عناصاار ب ااری بساات     . (Underwood et al., 2001) دهد

ت ااویر، رنگ و اشاکال و بلاطر بوردن برند و درنهای  انتلاب بسات  وج د دارد. این تحقیق در    

  لیمک ن. (Rundh, 2005)و جنسی  ك دكان پیز دبستانی انجام گرف   اسکاتلند و برمعنای سن

غلب با  ا یابیعن اار با ار کیب  عن ان  بندیبساات  خ اا صاایاتكنند ك  می دیتأك (2003) یو ج

ل مح اا  یهایژگیبرند و و یهاار شامکان انتقال  ن،یمح اا لات همراه اساا  بنابرا ا  اسااتفاده 

نگ، ر مانند یکیو عناصاار گراف بندیبساات  یهایاگر اسااتراتژ .ابدیمی زیافزا بندیت سااط بساات  

شکال و ت او    ،یپ گرافیتا ادراک  اینگ ن  نتیج  گرف  ك  ت انمی م،یرا ب  مطالعات مرتعط كن ریا
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  نیا یده براشاا شیتعر بندیبساات  یهایكنندگان نسااع  ب  مح اا لات با ت ج  ب  اسااتراتژم اارف

 .  (Ampuero & Vila, 2006) مح  لات متفاوت خ اهد ب د

ام شااده، ا  انج «یرونیب یاتی نان در تعل ریت اا  ینشااان  شااناخت  لیتحل»با عن ان ی ك  امطالع 

س  ك   تحقیقاتیجمل   شان  با م ض ع   ا سی   ن   ری   تص رت گرفت  ك   در م رد   نان  یب ر  شنا

شان     یرونیب یاتی نان در تعل ستفاده ا  ن س     لیتحل ی در بنریت    یس شنا با ا  ن متاثر ا    .شده ا

كالا و  رندهی ن هم گ رای  .شااا دمی دهید یاتی ن در ان اع تعل امرو ه، تقریعا رایاسااا    یاتیتعل

  دی  خراس  ك  معم لاً ب  ی ن كس  ،یتیجنس  یسا   انی. در جریاتیاس  و هم سا نده تعل   یاتیتعل

   .(Aşci, 2018)بلرد  یزیچ  چ ردیگمی میرود و ت ممی

ما    انی در پا  (2011)ل رینا  م  خ د نح ه ن  یدر دو مجل  ساااعک  ندگ     یات ی نان در تعل  زینا

یپژوهز ت ج  ب  پ شااز  نان م نیا حائز اهمی  درنقط   .ده اساا  ی را بررساای نمقعرس شاامال

 نان در  ریت اا نان، متاثر ا    یملتلش اجتماع یشاا د ك  نقشااهامی گرفت  ج ینت نینچنیا و باشااد

 .اس  شانیا یاتیتعل

شان  : »دیگ یم (1979)اومعرت  اك   سی   ن شان    یزیب  هر چ شنا ش د  می نماد داده ایك  ب  عن ان ن

مانند ع ئم  رهرو م اءیم ج د در  بان و اشاا یهان  تنها ع ئم و نشااان  شااناسااینشااان « شاا د.یمرب ط م

، معلمان و هاپردا د. سااااختمانمی زین یكند، بلک  ب  فرهنگ مادمی را مطالع  رینمادها و ت ااااو ابان،یخ

 ب  عم ماً« متن»اس . اصط ح « متن» لیم رد استفاده، تحل یشناسنشان  نیترجیحال، را نیم ن عات. با ا

كتاب،  کیب  شکل   ت اندیو م رندهاس  یو گ رستنده مستقل ا  ف  یکیزیو ا  نظر ف ش د یاط ق م هاامیپ

، هانشاان   یمح  ل )كالا( باشاد.در واقع متن حاو   کی ای لمیف کی ،ی نیزیبرنام  تل  کیعک ،  کی

د. ش  ریتفس  یخاص  یارتعاط یت اند بر اساس قراردادها می صداها و حركات اس  و   ر،یها، ت او  یفیك

ب   شاا یدو هم نیوج د ندارد. ا یدال و مدل ل چیو بدون معنا، ه« مدل ل»و هم  دارد« دال»نشااان  هم 

لزوماً ب   دهد.می دال اس  و مفه م جدول را نشان   کیهم تعلق دارند. ب  عن ان مثال: كلم  جدول 

جدول اشااااره نم   نا    رد،یگمی جدول را در بر  یكند، بلک  مفه م كل    یخ د  ما مع بن محت ا و  یا

 .(Chandler, 2022)دمتن باش ای یش کیك   یزیمضم ن اس . هر چ
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شان  ا   یگرید نم ن  سی   ن ساندر  پ    شنا سع   ارائ    رسیت سط چارلز  اعتعار   و یشد. بر خ اص ن

سر بن تأك  یش  کی یبلش  شان     می دیو مف س  دست  ملتلش ا  ن ی)قائم .كندمی زیرا متما هاكند و 

 (2017, منز

دل ل با م یو ب  ن ع ماًیبلک  مستق س یاس  ك  در بن دال بداه  ن یادهیا  ی: نما(icon) هینما 

مانند ای  ینما یات ال قابل مشاهده و در دسترس اس . ب  عن ان مثال: كاراكترها نیمرتعط اس . ا

 .دئ یو و یعکاس

شاا د.مانند می درک یشاا کی دیتقل ایشااعاه   قینشااان  ا  طر کی امی: پ(index) لیشممما

 .ماك  ای کات ریكار

رفت  گ ادی دیاس  و با یع م ، قرارداد کی امیپ کیو  یش کی نیب: رابط  (symbol) نماد

 .و حروف الفعا یو رانندگ ییش د،مانند ع ئم راهنما

س س ر ت ش كرد تا نقز دال را در روح و روان برجست  كند.     ینظر یسیلاكان  با با ن  ژاک

 قیو ا  محدوده دق ردیگمی دال قرار ریدر   ریخ اساا  نشااان دهد ك  چگ ن  معنا ناگز  می لاكان

دال در   دهد كمی رخ ییدر جا رهیكند. ا  نظر لاكان، ابرا  خشااام، ع ق  و غمی اجتناب ش،یتعر

 اده )احمد ش دمی و ترس یابرا  نشده منجر ب  نگران یش د. احساسات منفمی اف ی یروان اتیعمل

س ، چ  یش  کی یکیزیشکل ف  "دال" .(2007, دهیش  و لم  كرد و  د،یت ان بن را دمی ك  یزیا

یم ك  تعامل با م ن عات رخ  یاس  و هنگام  یش  کی یو معنا یمحت ا  "مدل ل"كرد.  شیت ص 

 .ش دمی احساس کیفکر و  کیب   لیدهد، تجرب  تعد

با تک (1938)  یم ر امی لیو عات پ     ی ،  طال جان د  رسیبر م تار  یکردی، رویی یو  ب      یرف

شان   س   ن ضع  كرد نیتدو یشنا شان    یك  و ست ، و   ن س  د ش      یهایژگیها را در  شل   ار  و  یابیم

 :دینام گ ن نیرا ا یشناسداد. او نشان  صیبم  ش )فرمان(، و س  بعد تشل

  . اس گرید یهاو نشان  هاخ د نشان  نیب یك  نشان دهنده ارتعاط ظاهر ،یبیترک بعد

  .بنها یو معنا ءیدر هر ش هانشان  نیععارت اس  ا  رابط  ب ییمعنا بعُد

 .ومفسر بنهاس  هارابط  نشان  یعنی ،ییعملگرا بعد

كرد درک بنها را  یپرداخ  و سع   یس س ر و م ر   رسیابتدا ب  بثار پ (2016)بنس    ماك 

س    ییعایمق ل    قیا  طر شان  كند. او مطالعات  ریامکان پذ یشنا سی   ن   ل و  مح یرا در طراح شنا
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  ،یشاا د، نح می میتقساا یكرد. ب  گفت  بنساا ، مح اا ل ب  چند بعد ماد  یمعرف یارتعاطات ب اار

 ی  سالت اغلب ب نیاسا  و بر سا  بعد متمركز اسا ، بنابرا     یمعم لاً ثان  ی. بعد مادیو عمل ییمعنا

  ،یشناساس . در نشان  یروند اصل نی. . ، ادیبن د  یفیمح  ل را جدا ا  ك کی یجنع  ماد ت انیم

 دساختار مح  ل، عملکر    یبن تمركز دارد و ابعاد نح  ییگراو واقع یمح  ل بر علم نح ، معان 

 .دهدیا پ شز مربن طیو رابط  مح  ل با مح یفن

ا  ساختار    رایدانند.  می یدر طراح شناسی  نشان    ینظر یواقع انگذاریرا بن (2020)د  ریبد ژان

شان   س   ن ستفاده    لیتحل یبرا یشنا ش ان  كرد. او  بمی مح  ل ا ش را در خان  ایا و... مطالع   هانیها،ما

ش كردیم ستند یاطراف مردم م یای. اگر ا ست  و خ هاار شحرف بزنند، قطعاً ا   ت ان صاحب  یها ا

صحع  م    سن      ی. در واقع، بنها ن  تنها در خدم  اهداف عملكردندیشان  ساس  ستند، بلک  بر ا ه

 . مان خ د هستند یها

معرف   ،یشناسییعای  اتیا  جمل  ادب یاریبس یهارا در مق ل  شناسینشان  (1979)امعرت اك   

انتقال  كاركرد ارتعاط و شناسی  نشان  او  یم رد مطالع  قرار داد. برا یساختار  شناسی  نشان  و  یشناس  

می لیتحل یاختشااننشااان  یبا معان دیبا یگفرهن یندهایبر اساااس رمزها را داشاا  و هم  فرب هاامیپ

شاا ند و با  می ارسااال هاگنالیهسااتند ك  ت سااط ساا ییهاامیارسااال پ یبرا ینیق ان یشاادند. كدها

  اریس مح  ل ب  یرا در طراح یو ضمن  حیصر  میقابل خ اندن هستند. او استفاده ا  مفاه   ییرمزگشا 

 ط رب  ای عن ان نشااان  ب " حیصاار یخ اساا  نشااان دهد ك  معنا می دانساا . اك می یضاارور

 "بن اس . رندهیب   گ امیمسئ ل انتقال پ میرمستقیغ

 پژوهش یشناسروش

نشان  شناسی، جه  بررسی ت  یر جن   ن و ن ع        لیتحل -یفیدر این پژوهز ا  روش ت ص 

،  جامع  بماری م رد بررسیص رت گرفت  اس .  یزیروم یهابندی با یبست پ شز او در طراحی 

سند     های رومیزی كبا ی سایتها ب  فروش میر ست  ك  در  ییهابا ی ،ا  طریق   یریها ت   بنبندی ب

 رانیدر با ار ا هابا ی نیشاااد. ا لیو تحل  یو تجزگردید دختر وج د داشااا ، انتلاب  ایا   ن و 

  ایو خارج هستند   دیت ل ای هابا ی نی. اش ند یفروخت  م نیو بن  یم ج د اس  و ب  رت حض ر   

 دیدر داخل ت ل ،یو ت ااارف رییتی چیبدون ه ای زین هایباشاااند وكپمی یخارج یشاااده ا  با  یكپ
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انتلاب شاد و   یبا  115تعداد   یاول زی. در پاانددهیگرد دیو ساپ  ت ل  یساا   یب م ایاند و شاده 

و استفاده   یشناس  نشان   ی. ب  این ترتیب، ب  منظ ر بررس اف ی لیتقل یبا  70ب   شتر یب یپ  ا  بررس 

 یمهم میدر این مقال  مفاه ها،بندیبساات ت اا یر  ن و پ شااز او بر روی   لیتحل یبرا  ینظر نیا  ا

ا   ییا رمزگذاری م رد اسااتفاده قرار گرفت  تا درک روشاان  گذاریمانند نشااان ، دال، مدل ل، كد 

ب  نظریات نشاان  شاناساان     م ضا ع ارائ  شا د. در نهای ، این پژوهز در پی بن اسا  ك  با ت ج    

اجتماعی، الگ یی ا  فراكاركردهای نشااان  ای ت اا یر  ن و پ شااز هماهنگ او با باورهای نظام    

 ارائ  دهد. هابندیبست اعتقادی رایج در جامع  در این 

 های پژوهشیافته

شان  در  سی   ن شان    شنا سم دوم ا  ن شان   ها، ق شمایلی ك  ب  ن س     (index) های  شامل  و  م س م ا

شان   س  ك  تداعی ن شان      می ی مدل ل خ دكننده هایی ا ست  ا  ن شند، ا  م ثرترین د شند.  ها میبا با

شان   ستند ك  در پی تداعی معنایی برای دال و       این ن شامل پیامهایی ب ری ه ها ب  رت ناخ دبگاه 

تداعی فرم،  های تداعی بهره برده میشاا د. یعنیپروا  ذهن ملاطب ب  ساام  مدل ل، ا  تمام روش

شاخ      سی  هارنگ و  ست   70ی فرهنگی مانند لعاس. با برر های رومیزی، تحلیلی ا  بندی ا  با یب

ها، میزان پ شااایدگی لعاس،              ئ  گردید ك  در برگیرنده تعداد بن ت ااااویر جن  م نث م ج د، ارا

 فرهنگ م رد دلال  ب د. كننده حجاب، تداعی

س  ك  اثرات ناخ دبگاه     ضح ا شل ی       كام  وا ا ی در ی بهااین ت اویر ك  غالعا ب  رت 

قالب كارت با ی و یا در  مین  با ی هم وج د دارند، میت اند ب  شل ی  با یکنان نف ذ نم ده و بر  

تلراج شد اس هابندیدر تمامی بست  ثم نراكترهای روی عادات رفتاری ایشان اثر بگذارد. تعداد ك

رف . همچنین حجاب ساار كراكترها ا جه  پ شااانندگی و ب  لحاظ پ شااز م رد بررساای قرار گ

م ها و نیز لعاس ا  جه  پ شااانندگی بدن تحلیل شااد و نیز چهره ی بنها ا  لحاظ داشااتن برایز  

ررسای   گری بهای شامایلی، ت ااویر ب  لحاظ تداعی  م رد نظر قرار گرف . همچنین ب  لحاظ نشاان  

گر  ند ایرانی و م ااار  تعداد معدودی تداعی   گردید. عمده كراكترها تداعی گر فرهنگ غربی و       

 باستان و عرب و بمریکای لاتین ب دند. 

 



 

  

154 

 با تأكید بر پوشش زنان ،رومیزی یبندی بازبسته 70شناسی تصویر زن در نشانه تحلیل

 نیکیماک 1

 

دو حشره در قالب خانمهایی به نمایش درآمده اند. یکی 

پروانه و دیگری زنبور. زنبوری خانمی با پوشش کامل و ولی 

چاق  و کمی ساده به نظر میرسد ولی پروانه بدون حجاب، 

جذاب نمایش داده شده. مدل موهای پروانه، تداعی متعادل و 

گر خانمهای با فرهنگ غربی است. هردوی خانمها دارای 

 آرایش هستند.

 پانتومیم 2

 

دو عدد از چهار شخصیت، خانمهایی با موهای باز و مدل 

می فرهنگ و لباس غربی میباشند. هردو خانم دارای آرایش

 باشند.

 دست چین 3

 

دختران کننده با موهای رنگ روشن که تداعیای دختر بچه

کشورهای اروپایی و نیز مدل لباسهای دختر و نیز پسرها 

 فرهنگ خیابانی غربی است.کننده تداعی

 کاپوچین 4

 

خانمی که ظاهرا مادر خانواده است با لباسی چسبان و نیز 

موهایی بیرون از روسری و نیز مردی با هیکل چاق که تداعی 

 و پا چلفتی است.مردی دست 

 کوبیز 5

 

در حال دویدن ولی با موهایی که ظاهرا روسری ای دختر بچه

ز ظریف اای به سر دارد ولی تمام موها بیرون است و تنها لایه

 روسری معلوم است. دختر دامنی تا زانو به تن دارد.

 ژولی مولی 6

 

 و نژاد اروپاییکننده دو شخصیت دختر با موهای رنگی تداعی

 نیز با موای باز و بسته شده.
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 چینرو 7

 

 دختری با موهای باز و تل صورتی روی آن.

 گوهرنشان 8

 

سه شخصیت زن که دو تا از ایشان روسری به سر دارند ولی 

کاملا موهای ایشان بیرون است و زن نزدیکتر روسری به سر 

 باشند.می ندارد. زنها دارای آرایش

 گمانه 9

 

سه فرزند که مادر و دختر کاملا پوشیده روسری با ای خانواده

 یکننده به سر دارند و نیز بت فضای تصویر شده، تداهی

 باشند.می خانواده ی ایرانی

 قایم موشک 10

 

نژاد کننده با موهای باز و رنگ روشن ک تداعیای دختر بچه

 اروپایی است.

 سوژه 11

 

فرهنگ کننده دو خانم یا موهای باز و مدل پوشش تداعی

 اروپایی.

 رنگ چین 12

 

ای با موهای باز  و نیز عکس خانوادهای وجود دختر بچه

 باشند.می اروپایی که مادر و دختر  کاملا بدون حجاب
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13 
گردشگران 

 کوچک

 

 فرهنگ سنتی ایرانیکننده با لباسی که تداعیای دختر بچه

از  و کمیاست و نیز روسری به اصطلاح گل گلی به سر دارد 

 موهای او بیرون است.

 دوچشمی 14

 

 نژآد اروپایی.کننده دو دختر با موهای کاملا باز و تداعی

 آبینوس 15

 

خانمی که دزد دریایی است و شالی به سر دارد که ظاهرا 

 پوشش حجاب او نیست بلکه لباس شغل اوست.

 بوگوچی 16

 

گ فرهنکننده مادر با شالی نسبتا پوشیده به سر و تداعی

 امروزی زنان ایرانی و دختری با موهای بدون پوشش.

 آمیرزا 17

 

دو زن با لباسهای محلی و پوششی بر سر که کمی از 

 موهایشان بیرون است و هردو آرایش غلیظی دارند.

قیافه یکی از آنها شبیه به نژاد هندی و دیگری آمریکای لاتین 

 است.

 سیبیلوها 18

 

یکی ازآنها روسری بر سر دارد و لی  دو دختر بچه که

 موهایش بیرون است و دیگری بدون روسری است.
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 درهم سرا 19

 

پیرزنی با لباسی پوشیده که کمی از موهایش بیرون است و 

 پوشش سنتی ایرانی است.کننده تداعی

 اسپای فال 20

 

زنی با موهای باز و لباس چسبان و  دارای آرایش و کاملا 

 زن اروپاییکننده تداعی

 اسپای فال 21

 

زنی با موهای باز و لباس نیمه عریان و دارای آرایش و کاملا 

 زن اروپاییکننده تداعی

 اولون 22

 

زنی با موهای باز و لباس نیمه عریان دارای آرایش که 

 فرهنگ اروپایی دوره ویکتوریایی است.کننده تداعی

 کدنیمز 23

 

زن کننده کوتاه و موهای باز و  کاملا تداعیزن مدرن با دامن 

 اروپایی



 

  

158 

 با تأكید بر پوشش زنان ،رومیزی یبندی بازبسته 70شناسی تصویر زن در نشانه تحلیل

 فروزن 24

 

دو زن با موهای باز و لباس چسبان که کاراکترهای انیمیشن 

باشند. دارای آرایش و کاملا می  (FROZEN)یخ زده 

 زن اروپاییکننده تداعی

 اسپای فال 25

 

زنی با موهای باز و نیمه عریان و دارای آرایش و کاملا 

 زن اروپاییکننده تداعی

 مرکادو 26

 

تصویر زنی با موهای باز و لباس نیمه عریان و دارای آرایش 

 زن اروپاییکننده و کاملا تداعی

 دسپشن 27

 

 زن اروپاییکننده زنی با موهای باز و لباس چسبان و تداعی

28 
واندرفول 

 ورلد

 

کاملا زنی در لباس ارتش با موهای باز و دارای آرایش و 

 زن اروپاییکننده تداعی
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29 
شهرهای 

 کهربا

 

زنی با موهای باز و لباس کاملا پوشیده و دارای آرایش و 

 زن اروپاییکننده کاملا تداعی

 کارکاسون 30

 

ده کننزنی با موهای باز و لباس کاملا پوشیده و کاملا تداعی

 زن اروپایی

 ور ورد 31

 

که لباس شغل اوست و  زنی با موهای باز و پوششی بر سر

زن اروپایی و زنی دیگر با موهای باز ولباسی کننده تداعی

 محلی و ظاهر از کشورهای آمریکای لاتین

 گانگستر 32

 

دو زن با موهای باز و لباس کاملا پوشیده و دارای آرایش و 

 زن اروپاییکننده کاملا تداعی
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33 
بازی تاج و 

 تخت

 

کاملا پوشیده و دارای آرایش و دو زن با موهای باز و لباس 

 زن اروپاییکننده کاملا تداعی

 استوکپیل 34

 

دو زن با موهای باز و لباس پوشیده و دارای آرایش و کاملا 

 زن اروپاییکننده تداعی

35 

که ای سایه

می هرشب

 میرد

 

 زنی با موهای باز و  دارای آرایش

 کودتا 36

 

دارای آرایش و کاملا  زن با موهای باز و لباس پوشیده و

 زن اروپاییکننده تداعی

 نامیرا 37

 

دو زن با موهای باز و لباس پوشیده و دارای آرایش و 

 زن اروپاییکننده تداعی
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 معدن الماس 38

 

سه زن که یکی از آنها پیرزنی است با کلاهی بر سر و نشان 

دهنده لباس شغل است و دو زن دیگر با موهای باز و لباس 

زن کننده پوشیده و چسبان و بدون آرایش و کاملا تداعی

 اروپایی

39 
داروغه 

 ناتینگهام

 

دو زن با موهای باز و لباس چسبان و دارای آرایش و کاملا 

 زن اروپاییکننده تداعی

 زنگ هیجان 40

 

 با موهای باز و لباس پوشیده و دارای آرایشای دخرت بچه

 جومانجی 41

 

باز و لباس و چسبان نیمه عریان و و کاملا زنی با موهای 

 JUMANJIزن اروپایی و برگرفته از فیلم کننده تداعی

 هد بنر 42

 

دو دختربچه با موهای باز و لباس پوشیده و دارای آرایش و 

 نژاد اروپاییکننده تداعی
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 ادابازی 43

 
 

دو دختربچه با موهای باز و لباس پوشیده و دارای آرایش و 

 نژاد اروپاییکننده تداعی

 مونوپولی 44

 
 

پنج زن با موهای باز و لباس چسبان و  و دارای آرایش و 

 نژاد اروپاییکننده کاملا تداعی

 مجستی 45

 

زنی با موهای باز و لباس چسبان نیمه عریان و  دارای آرایش 

 زن اروپاییکننده و کاملا تداعی

46  

 

نیمه عریان و دارای آرایش زنی با موهای باز و لباس چسبان 

 زن اروپاییکننده و کاملا تداعی
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47 
واندرز  7

 لیدرز

 

زنی با موهای باز و لباس چسبان نیمه عریان و  دارای آرایش 

 زن مصر باستانکننده و کاملا تداعی

 تاکستان 48

 

زنی با موهای باز و لباس چسبان و پوشیده و کاملا 

 زن اروپاییکننده تداعی

 دوئل 49

 

زنی با موهای باز و لباس چسبان نیمه عریان و دارای آرایش 

 زن مصر باستانکننده و کاملا تداعی

50 
دختر 

 کفشدوزکی

 

زنی با موهای باز و لباس چسبان  و  دارای آرایش و  

 زن اروپاییکننده تداعی

 ولکام 51

 

زنی با موهای باز و لباس پوشیده و  دارای آرایش و  

 زن اروپاییکننده تداعی
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52 

آلیس در 

سرزمین 

 عجایب

 

 یزن اروپایکننده زنی با موهای باز و لباس پوشیده و  تداعی

53 
سرقت در 

 لندن

 

زن کننده دو زن با موهای باز و لباس چسبان و   تداعی

 اروپایی

 اسکال کینگ 54

 

زنی با موهای باز و کلاه شغل بر سر و لباس پوشیده و  

 زن اروپاییکننده آرایش و  تداعیدارای 

 سرنخ 55

 

سه زن با موهای باز و لباس پوشیده و  دارای آرایش و  

 زنان اروپاییکننده تداعی

 پارانرمال 56

 

دو زن با موهای باز و لباس نیمه عریان و  دارای آرایش و  

 زن اروپاییکننده تداعی
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57 
کلت سوپر 

 اکسپرس

 

لباس چسبان و  دارای آرایش و  سه زن با موهای باز و 

 زن اروپاییکننده تداعی

 کوادروپولیس 58

 

دو زن با موهای باز و یکی از آنها با لباس نیمه عریان و هر 

 زن اروپاییکننده دو دارای آرایش و  تداعی

 کاستاریکا 59

 

زنی با موهای باز و دارای کلاه شغل و لباس چسبان و  دارای 

 زن اروپاییکننده آرایش و  تداعی

60 Ankh’or 

 

زنی با موهای باز و لباس نیمه عریان و  دارای آرایش و  

 زن مصر باستانکننده تداعی

61 
City Of 

Spies:Estor

il 1942 

 

دو زن با موهای باز و لباس نیمه عریان و  دارای آرایش و  

 زن اروپاییکننده تداعی
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62 
Cleopatra 

and the 
Society of 

Architects 

 

زنی با موهای پوشیده با کلاه شغل و لباس نیمه عریان و  

 زن مصر باستانکننده دارای آرایش و  تداعی

63 Bargain 

Quest 

 

زن کننده زنی با موهای باز و لباس نیمه عریان و تداعی

 اروپایی

64 Camel Up 

 
 

زنی با موهای باز با کلاه شغل  و  دارای آرایش و  

 زن اروپاییکننده تداعی

65 
ی هانامه

 عاشقانه

 
 

زنی با موهای باز و لباس پوشیده و چسبان و  دارای آرایش 

 زن اروپاییکننده و  تداعی

66 Dice 

Hospital 

 

دو زن با موهای باز و لباس شغل و  دارای آرایش و  

 زن اروپاییکننده تداعی
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67 
Architects 

of the West 

Kingdom 

 

موهای باز و لباس پوشیده و  چسبان و دارای آرایش  زنی با

 زن اروپایی باستانیکننده و  تداعی

68 Five 

Tribes 

 

زنی با موهای باز و لباس نیمه عریان و  چسبان و دارای 

 زن عرب باستانیکننده آرایش و  تداعی

69 
Caverna 

The cave 

Farmers 

 

چسبان و دارای آرایش زنی با موهای باز و لباس پوشیده و  

 زن اروپایی باستانیکننده و  تداعی

70 CORINTH 

 

دو زن با موهای باز و لباس نیمه عریان و  چسبان و دارای 

 زن یونان باستان و مصر باستانکننده آرایش و  تداعی

 

ست   67با ی رومیزی ك  تعداد   70كاراكتر م نث در این  102وج د    عدد، حاوی 70بندی ا  ب

ست       ضی ا  ت اویر ب شتری   حداقل ی   ن با م های با  ب دند. بع س  یا تعداد بی  ن  بندی دارای دو یا 

درصااد، حاوی ت اا یر حداقل یک  ن با لعاس نیم     36بندی یعنی بساات   25بدون حجاب ب دند. 

می درصااد، دارای حداقل یک  ن ك  برایز غلید دارد، 80بندی یعنی بساات  56باشااد. می عریان

درصااد،  74با ی یعنی  52باشااند. تعداد می لی ودیهاها برگرفت  ا  فیلمهایعدد ا  با ی 3اشااد. ب
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باشد. این تعداد برای تداعی می  نان اروپاییكننده حاوی حداقل ی  ت  یر ا   نی اس  ك  تداعی  

 باشد.می درصد 6عدد یعنی  4كنندگی  ن ایرانی 

هشداری اس     (index)گ اروپایی ب سیل  نشان  شمایلی    فرهنكننده فراوانی تعداد  نان تداعی

  برای فرهنگ غنی ایرانی ك  دچار ع ارض  یادی ا  این قعیل قرار گرفت  اس . 
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  یریگجهینت

ر و تحلیل نشان  شمایلی بکار گرفت  د   هادر م رد ان اع نشان   رسیچارلز ساندر  پ بر اساس نظر  

گردد ك  عدم ت ج  ب  ن ع ت اااویر بکار رفت  در می نتیج  حاصاالبندی، قاعدتا این بساات  70این 

های رومیزی و تن ع بسایار  یاد این ن ع با ی در با ار ایران و عدم وج د هیچگ ن    بندی با یبسات  

نظارت و ممیزی بر بنها، میت اند تععات جعران ناپذیری را در نساالهای بینده ا  حیث فرهنگی ب  بار 

بندی  ر داشاا  ك  این بررساای تنها در رابط  با ت اااویر بکار گرفت  در روی بساات   بورد. باید در نظ

ها هم وج د دارند و   ها ب ده و العت  ك  غالعا تعداد  یادی ا  این ت ااااویر در محت ای با ی          با ی 

لذا در             مدت  مان ط لانی با ی و نیز تکرار بن، چندین برابر خ اهد ب د.  ها در طی  تاثیرگذاری بن

باشااد تا در ط لانی مدت ا  تععات بن بت ان جل گیری می مین  نیا  ب  نظارتی جامع و مسااتمراین  

 نم د.

های رومیزی و این تن ع ا   رساااد غرض ور ی خاصااای در این تعداد انع د ا  با ی    می ب  نظر 

ت اااویر نیم  عریان  نان با تداعی كنندگی  ن اروپایی وج د دارد ك  همانا تکمیل نقز سااینمای 

باشااد. عدم نظارت دسااتگاههای   می لی ود در برهن  كردن  نان و تیییر ذائق  فرهنگی مردم ایرانها

 ذیربط خ د گ اه این مدعاس .
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